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RANCANGAN PEMBELAJARAN

	Mata Kuliah
	:
	Pameran/ Stand Design
	Kode Mata Kuliah
	:
	IDH3D3

	Semester
	:
	5
	SKS
	:
	3 SKS
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(Model Perancangan Pembelajaran ADDIE & Dick-Carey)

	Tahapan
	Luaran

	Analysis
	Menganalisis masalah-masalah pembelajaran sesuai kebutuhan belajar mahasiswa untuk mengindentifikasi capaian pembelajaran mata kuliah.
	· Kebutuhan belajar mahasiswa
· Capaian Pembelajaran

	Design
	Design merupakan tahapan untuk menentukan indikator, intrumen asesmen dan metode/strategi pembelajaran berdasarkan hasil tahapan
analysis.
	· Indikator
· Instrumen Asesmen
· Metode/strategi Pembelajaran
· Tugas-tugas

	Development
	Berdasarkan tahapan design kemudian pada tahapan development, dikembangkan bahan pembelajaran dan media penghantarannya.
	· Bahan Pembelajaran
· Media Penghantaran

	Implementation
	Berdasarkan hasil dari tahapan development, kemudian diimplementasikan dalam proses pembelajaran mahasiswa.
	Pelaksanaan Pembelajaran Mandiri atau Terbimbing

	Evaluation
	Berdasarkan pelaksanaan proses pembelajaran kemudian dilakukan evaluasi untuk meningkatkan efisiensi dan efektifitas belajar mahasiswa dalam menggapai capaian pembelajarannya.
	· Evaluasi Proses Pembelajaran
· Evaluasi Hasil Pembelajaran



CAPAIAN PEMBELAJARAN

	Mata Kuliah
	:
	Pameran/ Stand Design
	Kode Mata Kuliah
	:
	IDH3D3

	Semester
	:
	V
	SKS
	:
	3
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RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER
	Mata Kuliah
	:
	Pameran/ Stand Design
	
	Kode Mata Kuliah
	:
	IDH3D3

	Semester
	
	:
	V
	
	
	SKS
	
	:
	3
	

	Prasyarat
	
	:
	-
	
	
	Sertifikasi
	
	:
	Ya / Tidak

	Capaian Pembelajaran










Sub Capaian Pembelajaraan  :      
	
:
	1.  Menginternalisasi sikap kemandirian,kjuangan dan kewirausahaan (S10)
2. Menguasai konsep teoritis desain interior,ilmu bahan,teori warna,ergonomic dan estetika (PP1)
3. Menguasai teknik pencahayaan dan utilitas (PP2)
4. Mampu merancang interior yang tematik (mebel,dining ,langit-langit dan lantai) berdasarkan karakteristik teknis dan estetik (KK3)
5. Mampu menghasilkan karya desain interior yang memiliki nilai jual baik sebagai professional dan wirausaha (KK7)
6. Mampu menerapkan pemikiran logis,kritis,sistematis,dan inovatif, dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan sisi humaniora seusai bidang keahliannya (KU1)

1. Mahasiswa memahami jenis-jenis pameran dan tipologi stand/booth yang berkaitan dengan tipe pameran yang bersangkutan
2. Mahasiswa mampu menganalisis ruang lingkup pameran komersial berdasarkan jenis event, eksisting ruang pamer ,standarisasi display, sirkulasi, lokasi booth dan audiens/user.
3. Mahasiswa mampu memahami standar display pada stand/booth sesuai dengan kriteria produk dan karakter brand
4. Mahasiswa memahami teknik/metode kreatif menerjemahkan brand ke dalam bentuk visual ruang interior, terkait konsep bentuk, material, pemilihan furniture, identitas warna, teknik pencahayaan dan  asesoris. 
5. Mahasiswa mengerti aspek utitlitas dan konstruksi desain stand terkait dengan konsep dan  kondisi eksisting ruang pamer indoor.
6. Mahasiswa mampu membuat simulasi desain berupa proposal desain.
 

	Minggu ke
	Kemampuan akhir yang diharapkan
	Bahan Kajian (materi ajar)
	Bentuk Pembelajaran
	Kriteria Penilaian (indikator)
	
Bobot

	Konsep:
1. Mahasiwa mampu membuat konsep skematik perancangan desain stand
2. Mahasiswa memahami proses gubahan visual dan ruang yang berkaitan dengan produk dan citraan brand
2. Mahasiwa mampu memvisualisasikan konsep perancangan secara sistematis dan komunikatif

	1
	Mahasiswa memahami secara umum kategorisasi pameran dan bentuk tipologi stand/booth komersial





	Pengantar:
Penjelasan umum mengenai berbagai macam jenis pameran dan masing-masing tujuannya.

Penjelasan mengenai tipologi bentuk stand pada tipe pameran komesial
	Ceramah 
	Kehadiran
	-

	2,3
	Mahasiswa memilih brand dan produk yang telah ditentukan di TOR dan Studi Refrensi
	TOR disediakan untuk batasan desain:
1. Denah eksisting bangunan expo
2. Luasan stand
3. Kategori brand dan produk
4. Rincian tugas dan timeline

Studi refrensi bentuk stand yang sesuai dengan produk/brand terpilih
	Diskusi, asistensi
	Kehadiran ,Partisipasi aktif


Output:

Laporan studi image brand dan analisis idenitas brand dari elemen ruangnya

	-

	4,5
	Mahasiswa mulai mengelaborasi konsep :

Riset tentang user, Perencanaan produk yang akan dijual terkait dengan karakter brand, sirkulasi ,kebutuhan dan ukuran furniture 
	Tahapan awal merencanakan atau mendeskripsikan  produk apa saja yang akan dihadirkan pada even pameran yang telah ditentukan pada TOR.

Draft Lay out untuk penempatan produk dan fungsi pendukungnya, terkait dengan posisi booth dan sirkulasi
	Diskusi, asistensi
	Ketajaman analisis terhada produk dan cara display,
Keberagaman refrensi,


Output:
mindmapping,
studi image siste display
sketsa lay out

	-

	6,7
	Mahasiswa mulai merancang moodboard/design guideline terkait visualisasi brand 
	Penerjemahan filosofi brand ke dalam konsep bentuk furniture, lay out, image/citraan, warna,lighting dan pemilihan material yang mampu member impresi instan mengenai karakter produk 
	Bimbingan, asistensi
	Proses kreatif menggubah ruang dan elemen visual interior

Output:   moodboard, lay out sketsa
	40%

	8
	UTS
	10%

	Proposal Desain:
1. Mahasiwa mampu membuat visualisai konsep secara 3d
2. Mahasiswa memahami sistem kontruksi, pencahayaan dan utilitas pada desain stand
2. Mahasiwa mampu menyusun proposal desain yang komunikatif dan terstruktur

	9, 10
	Mahasiswa membuat alternative gagasan bentuk yang sesuai dengan konsep 
	Mencari alternatif gagasan visualisasi 3d sesuai degan moodboard
	asistensi
	Kreativitas asrtistik,
Logika teknis,
Kesesuaian antara produk dan sistem display

Output: Sketsa
	-


	11,12,13
	Mahasiswa mengembangkan desain stand dari segi teknis
	Pengerjaan melalui asistensi sketsa,CAD atau maket studi
	Diskusi Bimbingan per kelompok
	Gambar terukur denah, tampak, potongan

Output: Gambar teknik berskala, CAD/manual
	-

	14,15
	Mahasiswa menyusun  proposal desain
	Pengerjaan lay out-ing, teknis presentasi dari paparan konsep hingga hasil desain
	Bimbingan per kelompok
	Kelengkapan informasi, kesesuaian lay out dan karakter brand

Output: 
proposal desain
	40%

	16
	UJIAN AKHIR SEMESTER
	10%




Referensi	:
Buku Utama
1. Higgins, Ian. 2015. Spatial Strategies for Interior Design. London: Laurence King
2. Locker, Pam.2011. Basic Interior Design 02: Exhibiton Design.  New York: AVA Design
3. Meshner, Lynne. 2010. Basic Interior Design 01: Retail Design. New York: AVA Design
4. Minguet, Josep Maria ed. 2011. Stands Architecture for Exhibitons. Barcelona: Monsa
5. Zamora, Fransesc.2011. Affordable Exhibiton Design. New York: Harper Design

Buku Pendukung
1. Yudina, Anna. 2015. Furnitecture: Furniture that Transform Space. New York :Thames&Hudson






SILABUS
Mata Kuliah 	:  PAMERAN/STAND DESIGN 
Kode/bobot/Semester 	:  IDH3D3 / 3 sks /5

Capaian Pembelajaran Matakuliah (CP-MK):

1. Menginternalisasi sikap kemandirian,kjuangan dan kewirausahaan (S10)
2. Menguasai konsep teoritis desain interior,ilmu bahan,teori warna,ergonomic dan estetika (PP1)
3. Menguasai teknik pencahayaan dan utilitas (PP2)
4. Mampu merancang interior yang tematik (mebel,dining ,langit-langit dan lantai) berdasarkan karakteristik teknis dan estetik (KK3)
5. Mampu menghasilkan karya desain interior yang memiliki nilai jual baik sebagai professional dan wirausaha (KK7)
6. Mampu menerapkan pemikiran logis,kritis,sistematis,dan inovatif, dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan sisi humaniora seusai bidang keahliannya (KU1)

Kemampuan yang direncanakan tiap tahapan belajar (Sub-CP-MK):  
1. Mahasiswa memahami jenis-jenis pameran dan tipologi stand/booth yang berkaitan dengan tipe pameran yang bersangkutan
2. Mahasiswa mampu menganalisis ruang lingkup pameran komersial berdasarkan jenis event, eksisting ruang pamer ,standarisasi display, sirkulasi, lokasi booth dan audiens/user.
3. Mahasiswa mampu memahami standar display pada stand/booth sesuai dengan kriteria produk dan karakter brand
4. Mahasiswa memahami teknik/metode kreatif menerjemahkan brand ke dalam bentuk visual ruang interior, terkait konsep bentuk, material, pemilihan furniture, identitas warna, teknik pencahayaan dan  asesoris. 
5. Mahasiswa mengerti aspek utitlitas dan konstruksi desain stand terkait dengan konsep dan  kondisi eksisting ruang pamer indoor.
6. Mahasiswa mampu membuat simulasi desain berupa proposal desain.

Pokok Bahasan (Subject Matter):
Membuat desain stand pameran sesuai dengan produk yang akan dijual, membuat konsep desain stand yang compact dan portable, membuat desain stand sesuai dengan visualisasi produk dan brand, membuat gambar kerja/teknik desain stand.

Pustaka Utama :
1. Yudina, Anna. 2015. Furnitecture: Furniture that Transform Space. New York :Thames&Hudson
2.Zamora, Fransesc.2011. Affordable Exhibiton Design. New York: Harper Design
3. Locker, Pam.2011. Basic Interior Design 02: Exhibiton Design.  New York: AVA Design

Pustaka Penunjang :
1. Meshner, Lynne. 2010. Basic Interior Design 01: Retail Design. New York: AVA Design





DESKRIPSI TUGAS
	Mata Kuliah
	:
	Pameran/ Stand Design
	
	
	Kode Mata Kuliah
	:
	IDH3D3

	Semester
	:
	V
	
	
	SKS
	:
	3

	Minggu ke -
	:
	1-7
	
	
	Tugas ke -
	:
	1

	1.
	Tujuan Tugas
	:
	Mahasiswa dapat membuat konsep desain stand pameran komersial sesuai kebutuhan enterpreneurship dalam pameran industri kreatif

	2.
	Uraian Tugas
	:
	Perancangan stand pameran pada even pameran komersial  berskala nasional. Kondisi eksisting dan kategorisasi produk/brand ditentukan melalui TOR.

	
	
a.  Objek garapan
	
:
	
stand untuk menjual produk di pameran komersial berskala nasional. 

	
	

b. Yang harus dikerjakan dan batasan- batasan
	

:
	Proses desain,transformasi dari bentuk produk, citra brand ke dalam bentuk stand, sebagai realisasi ruang interior.

	
	
	
	Feasibility desain dari segi bisnis, sistem konstruksi dan efisiensi ruang

	
	
	
	Estetika visual yang merepresentasikan brand

	
	

c. Metode/cara mengerjakan, acuan yang digunakan
	

:
	Asistensi, praktek

	
	
	
	Studi refrensi, analisis tipologi, studi standard display produk

	
	
	
	

	
	

d. Deskripsi luaran tugas yang dihasilkan/dikerjakan
	

:
	
Moodboard desain :
Penjelasan studi user, karakter produk, jenis/variasi produk
Studi refrensi: karakter image brand, bentuk stand dan sistem display
Studi Standard: Sirkulasi, lighting, furniture display-pendukung
Elaborasi kreatif: Penerjemahan brand ke dalam konsep bentuk dan estetika


	

3.
	

Kriteria Penilaian
	

:
	20% Ide dan Konsep desain stand pameran (meliputi inovasi estetik visual, furniture dan sistem display)

	
	
	
	10% teknik presentasi

	
	
	
	10% proses asistensi dan perilaku kerja.
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DESKRIPSI TUGAS
	Mata Kuliah
	:
	Pameran/ Stand Design
	
	
	Kode Mata Kuliah
	:
	IDH3D3

	Semester
	:
	V
	
	
	SKS
	:
	3

	Minggu ke -
	:
	9, 12, 13, 14
	
	
	Tugas ke -
	:
	2

	
	Tujuan Tugas
	:
	Mahasiswa dapat membuat proposal design dan gambar teknis stand

	2.
	Uraian Tugas
	:
	Membuat karya pameran sesuai rencana dari tugas sebelumnya

	
	
a.  Objek garapan
	
:
	
Stand design pada even pameran berskala nasional

	
	

b. Yang harus dikerjakan dan batasan- batasan
	

:
	Keterkaitan konsep bentuk stand/furniture dengan sistem konstruksi/aspek teknis

	
	
	
	Visualisasi 3d

	
	
	
	Penyusunan proposal desain

	
	

c. Metode/cara mengerjakan, acuan yang digunakan
	

:
	Individu, diskusi,asistensi

	
	
	
	Pengerjaan gambar kerja 1:20

	
	
	
	

	
	

d. Deskripsi luaran tugas yang dihasilkan/dikerjakan
	

:
	Proposal Design A3 

	

3.
	

Kriteria Penilaian
	

:
	20% Produk akhir visualisasi dan gambar teknis ( Keterhubungan dengan konsep)

	
	
	
	10%  Teknis presentasi

	
	
	
	10% Proses asistensi
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	 (
RUBRIK NILAI
)Assesment
	Indikator
	Sifat
	Aspek penilaian
	skor

	Tugas 1(40%)
	Mahasiswa mampu membuat konsep perancangan stand pameran berdasarkan produk/brand yang dipilih dari TOR
	individu
	Kreativitas, kebaruan, kelegkapan gambar pre-desain,inovasi desain , keterhubugan konsep antara produk dan ruang, dan presentasi teknis
	A = kelengkapan gambar lengkap, kreatif, konsep holistik, inovatif dan presentasi baik
B = kelengkapan gambar lengkap, kreatif, konsep cukup namun kurang terkait, kurang inovatif dan presentasi baik
C = kelengkapan gambar tidak lengkap, kurang kreatif, konsep tidak terkait dengan produk, kurang inovatif dan presentasi baik
 E= kelengkapan gambar tidak lengkap, kurang kreatif, konsep tidak terkait dengan produk, tidak inovatif dan presentasi buruk


	Tugas 2(40%)
	Mahasiswa mampu membuat gambar kerja dan proposal design,mahasiswa memahami segi tekni desain dan aspek konstrukbilitasnya
	individu
	Orignalitas detail, logika konstruksi, dan sistem sturktur yang sesuai dengan bentuk, kelengkapan gambar dan konten, teknik presnetasi
	A: kelengkapan gambar dan konten materi yang disampaikan pada design proposal lengkap dan benar, kebaruan dari segi kontruksi dan sistem
B: kelengkapan gambar dan konten materi yang disampaikan pada design proposal lengkap namun gambar masih ada yang salah, kebaruan dari segi kontruksi dan sistem
C: kelengkapan gambar dan konten materi yang disampaikan pada design proposal tidak lengkap namun gambar banyak yang salah, kebaruan dari segi kontruksi dan sistem
E: kelengkapan gambar dan konten materi yang disampaikan pada design proposal tidak lengkap namun gambar banyak yang salah, tidak ada kebaruan dari segi kontruksi dan sistem

	UTS (10%)
UAS (10%)
	
	
	
	


	

























BERITA ACARA TIM PENYUSUN RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS)
	Mata Kuliah
	:
	Pameran/ Stand Design
	Kode Mata Kuliah
	:
	IDH3D3

	Semester
	:
	V
	SKS
	:
	3



Pada hari Rabu tanggal 26 Mei 2016 telah dilakukan penyusunan Rencana Pembelajaran Semester (RPS) dan Deskripsi Tugas untuk mata kuliah Pameran/ Stand Design.
Dasar Pertimbangan penyusunan RPS adalah:
1) Sebagai acuan proses kegiatan belajar mengajar agar kemampuan akhir yang diharapkan tercapai.
2) Sebagai dokumentasi administratif Program Studi S1 Desain Interior.
3)  	
4)  	
5)  	
6)  	
7)  	


Bandung, 26 Mei 2016
Tim Penyusun RPS :

	Nama Dosen
	Jabatan
	Tanda tangan

	1)   Dea Aulia Widyaevan, ST, Msn
	Koordinator
	

	2)  Santi Salayanti

3) Rangga Firmansyah
	Anggota 

Anggota
	




BERITA ACARA REVIEWER RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS)
	Mata Kuliah
	:
	Pameran/ Stand Design
	Kode Mata Kuliah
	:
	IDH3D3

	Semester
	:
	V
	SKS
	:
	3
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Pada  hari   	

tanggal    	

telah  dilakukan  penyusunan  Rencana   Pembelajaran

Semester (RPS) dan Deskripsi Tugas untuk mata kuliah  	  Hasil Review RPS dam Deskripsi Tugas Sebagai Berikut:
1)  	
2)  	
3)  	
4)  	
5)  	  Saran Perbaikan :
1)  	
2)  	
3)  	
4)  	
5)  	


Bandung, …………………………………. 2016

	Menyetujui Ketua Kelompok Keahlian
	Reviewer I

	Mengetahui Ka. Prodi …………………………




BERITA ACARA REVIEWER RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS)
	Mata Kuliah
	:
	Pameran/ Stand Design
	Kode Mata Kuliah
	:
	IDH3D3

	Semester
	:
	V
	SKS
	:
	3




Pada  hari   	

tanggal    	

telah  dilakukan  penyusunan  Rencana   Pembelajaran

Semester (RPS) dan Deskripsi Tugas untuk mata kuliah  	  Hasil Review RPS dam Deskripsi Tugas Sebagai Berikut:
1)  	
2)  	
3)  	
4)  	
5)  	  Saran Perbaikan :
1)  	
2)  	
3)  	
4)  	
5)  	


Bandung, …………………………………. 2016

	Menyetujui Ketua Kelompok Keahlian
	Reviewer II

	Mengetahui Ka. Prodi …………………………




image2.jpeg
m et (e m

embiat
analisis ———
pembelajaran 1 1
= | 1 L
v
Menulisk Mengembany i
Ll el B °Valuasi hasil

mbelaj

belajar
mahasiswa





image3.png
[CAPAIAN PEMBELAJARAN LULUSAN PRODI:

MermamIKaen earts desy ASTELIY

Messeais iR kemaTATL A den keiausshaan S10)

RS20 YOI SRR S sss Ok P1)

(R

MoomRI kO BeoRtRYED e e (772

Bt s s ()

ahsiova mamp membuat propesal deain
yang reprasntatf dan komunikatt

t

Wahasiwa mampu mermisaliaikan brand ks
‘galameitraan ruang incerior yang mendukung produk

Wahssiva mampu mengaplikasian 231
cakas,bisnis dan estetba ke dalam desin
stand

i

I

v mamp mensraRan Fand ey
ssuat densan arakteropratuk dan brand

ahasiswa mampu mengolah detail exetia terhubung

dengan e} brand produk

t

ahasiswa mampu mengolah detall wkas tand /booth

pameran serkat dengan konis

T

ahasiswa mampu menganaliss ruang

ruang, market dan sistem dislay

ingkup pameran darisag brand, Sksisting

Wahasiswa memaham jens-Jors dan
pologi bentuk stand pameran





image4.jpeg
U "~ Telkom

University




image5.emf
 


image1.jpeg
U "~ Telkom

University




